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1. Введение
В соответствии с Федеральным законом от 07.05.2013 № 98-ФЗ «О рекламе» пункта 5.8 статьи 19 Органы местного самоуправления муниципальных районов и городских округов утверждают схемы размещения рекламных конструкций на земельных участках независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в собственности субъектов Российской Федерации или муниципальной собственности.


Схема размещения рекламных конструкций является документом, определяющим места размещения рекламных конструкций, типы и виды рекламных конструкций, установка которых допускается на данных местах. Схема размещения рекламных конструкций должна соответствовать документам территориального планирования и обеспечивать соблюдение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки, градостроительных норм и правил, требований безопасности и содержать карты размещения рекламных конструкций с указанием типов и видов рекламных конструкций, площади информационных полей и технических характеристик рекламных конструкций.


Территориальное планирование – это планирование развития территорий, в том числе для установления функциональных зон, определения планируемого размещения объектов федерального значения, объектов регионального значения, объектов местного значения, зон с особыми условиями использования территории.


Подготовка схемы размещения рекламных конструкций осуществлялась с учетом положений Схемы территориального планирования Юрлинского муниципального района и других документов и материалов.


Проект разработан в соответствии с требованиями:

- Градостроительного кодекса РФ;

- Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» (с измен. на 21.07.2014 г.);

- Федеральный закон от 22.07.2008 г. №123-ФЗ «Технический регламент о требованиях пожарной безопасности»;

- Административного регламента, утвержденного Постановлением Администрации Юрлинского муниципального района №590 от 1.10.2014 г. «Об утверждении административного регламента по предоставлению муниципальной услуги «Выдача разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции»;
- ГОСТ Р 52044-2003 «Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений»;

- Свод правил «СНиП 2.07.01-89* «Градостроительство. Планировка и застройка городских и сельских поселений» (с изменениями и дополнениями), утвержденный приказом Минрегионразвития РФ от 28.12.2010 г. № 820;

- ГОСТ Р 52044-2003 «Наружная реклама на автомобильных дорогах и теериториях городских и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения», принят постановлением Госстандарта РФ от 22.04.2003 г. № 124-ст (с изменениями от 24.03.2009);


Схема размещения рекламных конструкций и вносимые в нее изменения подлежат предварительному согласованию с уполномоченным органом исполнительной власти соответствующего субъекта Российской Федерации в порядке, установленном высшим исполнительным органом государственной власти данного субъекта Российской Федерации. Схема размещения рекламных конструкций и вносимые в нее изменения подлежат опубликованию (обнародованию) в порядке, установленном для официального опубликования (обнародования) муниципальных правовых актов, и размещению на официальном сайте органа местного самоуправления муниципального района в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».


Схема размещения рекламных конструкций предполагает упорядочивание механизма размещения конструкций:

- полностью исключается возможность самовольного размещения рекламы владельцев рекламных конструкций;

- передается в ведение органам местной власти, которые получают право решать, где будет размещаться реклама;

- обеспечивается сохранение в неизменном виде архитектурных композиций, улучшение внешнего вида поселения.

2. Цели и задачи схемы размещения рекламных конструкций.

Целью является определение места размещения и видов рекламных конструкций на земельных участках независимо от форм собственности, а также на объектах недвижимого имущества, находящихся в муниципальной собственности.


К задачам Схемы относятся:

- упорядочение механизма размещения конструкций;

- исключение возможности самовольного размещения рекламных конструкций;

- обеспечение сохранения в неизменном виде архитектурных композиций, улучшение внешнего вида населенных пунктов.

3. Рекламные конструкции. Виды рекламных конструкций.
Реклама – информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижения на рынке.

Рекламные конструкции – щиты, стенды, электронное табло и иные технические средства стабильного территориального размещения, монтируемые и располагаемые на фасадах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктах движения общественного транспорта.

Площадь информационного поля рекламной конструкции – площадь части рекламной конструкции, предназначенной для распространения рекламы в виде рекламного сообщения или изображения.

Рекламный щит— щит большого размера для размещения наружной рекламы, устанавливаемый вдоль трасс, улиц. Щит представляет собой раму, обитую листами оцинкованной стали или фанеры, покрытую атмосфероустойчивыми составами, закреплённую на опоре.
Афишные стенды - отдельно стоящие рекламные конструкции малого формата с одним или двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах или на прилегающих к тротуарам газонах. Размер одной стороны информационного поля афишного стенда составляет 1,8x1,75 м.
Перетяжка - это двусторонние полотна, которые располагают над проезжей частью. Они крепятся к столбам с помощью тросовых конструкций. Размеры: 15,0х1,0 м.; 15,0х1,1м.; 14,0х1,0 м.; 12,0х1,0 м.; 13,0х1,0 м.; 10,0х1,0м; 8,0х0,8 м; 10,0х2,0 м.

Рекламный щит настенный (панно) - устанавливается на плоскости стены здания, не имеющей оконных проемов, в виде изображения (информационного поля), непосредственно нанесенного на стену, или объекта, состоящего из элементов крепления, каркаса и информационного поля. Основной материал – литые толстые полихлорвиниловые пленки, называемые баннерной тканью.
Штендеры - отдельно стоящие рекламные конструкции малого формата,  устанавливаемые  не  далее 2 м от главного входа в предприятия потребительского рынка в часы их работы.

 Штендеры должны быть двухсторонними, не должны иметь собственной подсветки, площадь одной стороны не должна превышать 1,5 кв.м.
4. Сфера применения Схемы.
Настоящая Схема регулирует отношения, возникающие при распространении наружной рекламы с использованием щитов, стендов, перетяжек, и иных технических средств стабильного территориального развития (далее – рекламные конструкции). 

Положения Схемы обязательны для соблюдения органами государственной власти, органами местного самоуправления, физическими и юридическими лицами, должностными лицами, осуществляющими, регулирующими или контролирующими на территории Юрлинского муниципального района.

Содержащиеся в Схеме требования являются исчерпывающими, имеют прямое действие на всей территории Юрлинского муниципального района и могут быть изменены только путем внесения изменений в настоящую Схему.

5. Требования по размещению, содержанию и эксплуатации рекламных конструкций в соответствии со схемой размещения рекламных конструкций на территории Юрлинского муниципального района.
1. Настоящие Требования разработаны в соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ «о рекламе», в целях улучшения эстетического облика села Юрла и упорядочения размещения наружной рекламы на территории Юрлинского   муниципального района.

2. Настоящие Требования регламентируют общие и специальные требования к средствам информации и отдельным видам рекламных конструкций, к установке, содержанию и эксплуатации рекламных конструкций.

3. Основным требованием к наружной рекламе является высокий художественный и технический уровень исполнения. Реклама должна быть распознаваемой, достоверной, этичной, не вводить потребителей в заблуждение и соответствовать положениями Федерального закона «О рекламе».

4. Установка средств наружной рекламы всех видов допускается при наличии разрешения, выдавшего в установленном порядке.

5. Материалы, используемые при изготовлении всех видов средств наружной рекламы, должны отвечать современным требованием качества, монтаж средств наружной рекламы должен производиться без отклонений от утвержденной проектной документации, а сами они должны содержаться в техническом и эстетическом порядке.

6. Дополнения, изменения схемы по размещению рекламных конструкций рассматриваются и утверждаются не реже 1 (одного) раз в год.

7. Установка рекламных конструкций в соответствии со схемой производится при условии согласования с организациями и учреждениями, предусмотренных для соблюдения требований государственного стандарта РФ «Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселениях» (ГОСТ Р 52044-2003)

Рекламные конструкции устанавливаются сбоку от автомобильной дороги или улицы на расстоянии не менее 10 м от бровки земляного полотна автомобильной дороги (бордюрного камня) вне населенных пунктов и на расстоянии не менее 5 м – в населенных пунктах.

8. С целью соблюдения архитектурного облика села и сложившейся застройки формат рекламных конструкций на самостоятельных опорах в обязательном порядке согласовываются с Администрацией Юрлинского муниципального района и определяются в зависимости от места размещения (ширины улицы, высоты рядом, находящихся жилых домов, расстояния от тротуаров, зеленых насаждений).

9. При размещении рекламных конструкций учитывается архитектурная среда сложившейся застройки. Рекламные конструкции, а также рекламные и информационные изображения, размещаемые на них, должны соответствовать градостроительной ситуации, улучшая визуальный образ, подчеркивая индивидуальность сложившейся застройки. 
10. В случаи отсутствия изображения рекламная поверхность должна быть закрыта серым или бледно-голубым фоном.

11. Не допускается размещение рекламных конструкций (всех видов) на зданиях, представляющих архитектурную и (или) историческую ценность, перечень которых определяется в соответствии с действующими нормативами правовыми актами.
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